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O b s t á c u l o s  2 0 1 6  
• Sucessivas ameaças terroristas e atentados verificados desde 2015. 
• Paris recebeu menos 2 milhões de turistas em 2016. 
 
A s p e t o s  p o s i t i v o s  2 0 1 6  
• Maior abertura por parte dos hotéis, sobretudo em Paris, que levou à maior concretização na contratação 
• Mais ofertas especiais. 
• Redução da tarifa média, o que torna o próprio destino mais competitivo.  
  
O b j e t i v o s   2 0 1 7  
• Manutenção e reforço da contratação dos hotéis do TOP 10 das cidades mais procuradas 
• Mais ações com as lojas e cooperação mais estreita com o Clube 1840 (Paris para Pequenos & Grandes e Paris Just for Lovers 

são projetos já em curso) 
  
N e c e s s i d a d e s   p a r a  2 0 1 7  
• Elaboração de campanhas mais especificas. (Ex: Pontes e feriados do mercado português)  
• Juntar sinergias dos diferentes departamentos da empresa nos termos mais poder negocial. 
• Mais ações com os clientes do mercado Espanhol em cooperação com o departamento de vendas, já que o mercado Espanhol 

é dos principais mercados para França, devido à proximidade e numero de potenciais viajantes desse mercado emissores. 
 

P a n o r a m a  2 0 1 7   
• A procura por França em geral está aumentar. O numero de reservas diárias cresceu comparando os últimos meses de 2016 

com 2015, e Janeiro augura um crescimento comparativamente a 2015 e 2016. Posto isto, temos que nos antecipar a todas e 
quaisquer campanhas possíveis. Ex: City Break das pontes e feriados 2017. 
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