
REUNIÃO ANUAL 2017 
Departamento de Pricing  

abreuonline.com 



REUNIÃO ANUAL 2017 | Departamento de Pricing abreuonline.com 

OBJETIVOS 

 Ganho de margem na compra 
 
 

 Aumento da margem média 
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FERRAMENTA 

Foi desenvolvida uma aplicação no Parsys que permite 
manipular as margens no âmbito do cliente e do 
produto 



REUNIÃO ANUAL 2017 | Departamento de Pricing abreuonline.com 

TÍTULO / TEMA 
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MÉTODO 

 Manipulação de margem de duas formas diferentes: 

 Específica: Sobre hotéis – tirando partido de ofertas exclusivas ou vantagens 

contratuais 

 Abrangente: Sobre combinações {mercado; cidade}  

 

 Trabalho coordenado entre o Pricing e Produto na procura e entrega de ofertas com 

valor 
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PROCEDIMENTOS 

 “Fase de testes” 

 

 Analisamos e definimos regularmente quais os top hotéis de vendas 

 Fazemos uma análise de paridade interna e falamos com a equipa de 

produto sobre a possível manipulação  
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PROCEDIMENTOS 

 Analisamos e definimos quinzenalmente / mensalmente quais as maiores 

combinações de {mercado; cidade} 

 Fazemos um estudo extensivo com várias datas e analisamos em que 

hotéis possivelmente perderíamos competitividade interna 

 

 Validamos com a Direção e informamos Produto e Vendas 
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 Recebemos sugestões das equipas de produto com ofertas / vantagens e 

analisamos a possibilidade de manipular 

 

 Recebemos sugestões das equipas de vendas com grandes clientes e tops de 

vendas e analisamos a possibilidade de manipular 

PROCEDIMENTOS 
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RESULTADOS 
 Temos atualmente 106 hotéis manipulados 

Portugal  Europe  Praias  Brazil  USA  Africa 

  Lisbon 4   Amsterdam 3   Bayahibe 1   Buzios 1   New York 2   Dubai 6 

  Oporto 2   Barcelona 2   Cartagena 1   Fortaleza 1 

  Funchal  5   Brussels – Airport 1   Havana 3   Maceio 1 

  Ponta Delgada  3   Berlin 2   Punta Cana 2   Porto de Galinhas 3 

  Obidos 1   Copenhagen 2   Riviera Maya 2   Rio de Janeiro 1 

  Geneva 1   San Andres 3   Natal 1 

  Lausanne 1   Santiago 1   Porto Seguro 1 

  London 4   Varadero 16 

  Munich 1   Cayo Coco 1 

  Paris 9   Netherlands Antilles 3 

  Prague 4   Maldives 2 

  Vienna 2   Seychelles 2 

  Rome 2   Mauritius 2 

  Salzburg 1   Madagascar 1 

  Seville 1 

  Venice 1 

 
Total Geral 

 
106 
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Temos atualmente 6 combinações {mercado; cidade} manipuladas 

RESULTADOS 

City   Market   Variation 

Lisbon   Portugal   1% 
Lisbon   Brazil   1% 
Funchal   Portugal   0,5% 
Rio de Janeiro   Argentina   1% 

Rio de Janeiro   Spain   1% 

New York   Spain   1% 
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RESULTADOS 
Ganhos em EUR 
(reservas confirmadas à data) 

Semana Tipo Quantidade Valor EUR 

d
e

z-
1

6
 50 Subidas 78 1.641,74 € 

51 Subidas 84 1.378,45 € 

52 Subidas 105 2.122,49 € 

ja
n

-1
7

 1 Subidas 335 2.915,69 € 

2 Subidas 404 3.489,55 € 

3 Subidas 488 5.504,91 € 

4* Subidas 378 4.156,91 € 

                                                              Total 1872 21.209,74 € 



“VISION IS THE ART OF SEEING THE INVISIBLE” 

abreuonline.com 


