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PEDRO MACHADO,
PRESIDENTE DA TURISMO GENTRO DE PORTUGAL

Um desafio

de inovacao

e reinvencao
para causar o
efeito surpresa

TURISMO CENTRO DE PORTUGAL afirma que encara, tradicionalmente,

a sua participacao na BTL “como um desafio para inovar e se reinventar”,
tentando provocar o “efeito surpresa”. No fundo, pretende que o seu stand “seja
sempre uma personificagdo do seu proposito de consolidacédo e de aumento de
notoriedade da sua marca”. Esta tem sido a estratégia desde ha dois anos a esta
parte, sendo que “a maior novidade da edigdo de 2017 sera dar mais protagonis-
mo ao produto turistico, em particular, «Cultura, Histéria e Patriménio», assente
nas suas bases territoriais, ou seja, nas suas Comunidades Intermunicipais”.
Desta forma, “cada uma delas terd mais protagonismo na apresentacio dos seus
produtos turisticos e idiossincrasias, como forma de afirmar que o «Centro» &
muito mais do que a «soma» das partes que o constitui”. Segundo Pedro Macha-
do, “trata-se de um territério diverso, multifacetado e que procura construir, em
conjunto, uma imagem forte e coerente, capaz de traduzir o manancial imenso de
boas experiéncias a quem o decide visitar. O desafio sera o de influenciar, decisi-
vamente, o turista nessa decisdo”.

Quanto as perspetivas que tm em relagéo & edicdo deste ano, “as expetativas
sdo elevadas, em particular, atendendo a que a AIP perspetiva para este ano «a
melhor BTL de sempre=»". A Centro de Portugal pretende “assinalar, de forma
inequivoca, a sua presenca, tanto nos dias dedicados a profissionais, como ao
publico em geral”.

Para Pedro Machado, a BTL é uma feira que “tem vindo a assumir e a consoli-
dar, ao longo das suas diferentes edigBes, quatro papéis fundamentais: E uma
«montra» — dado que permite trabalhar aspetos fundamentais, no que respeita ao
marketing dos destinos, tais como, identidade, visibilidade e notoriedade (nacio-
nal e internacional); E um espago de avaliagio de mercado(s) - em particular, dos
mercados concorrentes (a um nivel, mais especifico, das empresas e empresarios;
ou atendendo a uma perspetiva mais abrangente e global, ao nivel dos destinos);
E um espaco de networking — reunindo, anualmente, um conjunto de atores-chave
ligados ao trade - tanto do setor publico, como do privado —, que viabiliza a troca
de ideias, de perspetivas e de experiéncias, e que culmina muitas vezes em ideias
de projeto e de negdcio bem-sucedidas; E um espaco de recolha de informacéo e
dados especificos sobre os turistas, possibilitando informagées atuais e realistas
sobre o seu perfil - insubstituiveis e basilares na definicdo de estratégias”.

= Antevisao

DIOGO JULIAD, DIRETOR GERAL DA ABREU ONLINE

Feira vai heneficiar
com alteracao
de datas

ABREU ONLINE vai apresentar durante a BTL

varios produtos que, todos os dias, integram
a Plataforma de Reservas, ficando disponivel aos
seus clientes em todo o mundo. “Esse produto
tanto assenta em oferta hoteleira como em outros
servicos terrestres de transfers ou tours, entre
outros, e serve de base para as diversas reunioes
ja agendadas com clientes e potenciais clientes”,
explicou Diogo Julido.
“Acredito que o setor va a BTL com um sentimento
positivo em relagdo a performance deste ano. Ha
ja alguns anos que, de uma forma geral, o Turismo
cresce ininterruptamente e Portugal ndo é excecéo,
verificando bons resultados desde ha trés anos.
Isto & muito positivo para o estabelecimento de
negdcios e relagdes comerciais, dando um novo elo
e uma atitude mais positiva quanto ao futuro, face
ao bom momento e a maior confianca na economia
turistica”, referiu. Por outro lado, Diogo Julido apos-
ta a alteragéo de datas da feira como algo positivo.
Na generalidade, o responsavel afirma que as feiras,
incluindo a BTL, servem para fazer negécio e poten-
ciar contatos.
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FERNANDO BANDRES, DIRETOR OPERACIONAL DA SOLTROPICO

te a BTL".

Campanha de reservas antecipadas
ira refietir-se na BTL

URANTE A BTL as agéncias terdo acesso & tradicional campanha de reservas antecipa-

das, intitulada Escald&o, da Soltrdpico, que contempla “os principais destinos da opera-
¢éo charter, mas que este ano se estendera a outros destinos do portfolio” do tour operador.
Fernando Bandrés confessa que as expetativas para a edigdo deste ano séo “as melhores”,
até por notam “uma antecipagdo na compra”, que acreditam “se ira refletir nas vendas duran-

Dado que este é um certame com “uma importancia crescente para as agéncias de viagem
que, como nossos clientes, temos de apoiar com as melhores condigbes comerciais. Tem-se
notado um acréscimo nas vendas durante este periodo”, demonstrando que a venda em feira
tornou-se importante para os resultados do tour operador.




