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Nueva alianza entre Ágora, Corferias 
y Hilton Bogotá Corferias en Anato 2019

Como un tridente que bus-
ca convertirse en el epi-
centro del turismo MI-

CE en Bogotá y la región, se 
presentó en la Vitrina Turísti-
ca 2019 la alianza entre Ágo-
ra Bogotá, Corferias y el Hilton 
Bogotá Corferias Convention 
Center, que iniciará operacio-
nes en los próximos meses. 
“Nuestra llegada consolidará 
a este sector como Distrito de 

Ferias y Convenciones de Bo-
gotá, contribuirá al incremen-
to de visitas de extranjeros por 
viajes de negocios a la zona y 
proporcionará confort y servi-
cio excepcional para los parti-
cipantes de los congresos que 
anualmente se llevan a cabo 
en Ágora y Corferias”, afirmó 
Miguel Eugene, gerente gene-
ral del Hilton Bogotá Corferias 
Convention Center. 

El segundo Hilton de Bo-
gotá contará con un espacio 
de reuniones de 2.272 m², in-
cluyendo ocho salones de do-
ble altura ubicados en el mis-
mo piso con capacidad com-
binada para más de 1.500 per-
sonas; la terraza más grande 
en el área; 410 habitaciones; 
y servicios especializados pa-
ra recibir todo tipo de grupos 
y eventos.

El Centro Internacional de 
Convenciones Ágora Bogotá 
cuenta con un área total de 
64.883 m2, un espacio multi-
funcional distribuido en cinco 
pisos, más de 18 salones de 
reuniones, con capacidad de 
albergar en un mismo sitio a 
4.000 personas y cuatro salas 
de apoyo para prensa, confe-
rencistas, empresarios y de-
más asistentes. 

Con respecto al Centro In-
ternacional de Negocios y Ex-
posiciones de Bogotá (Corfe-
rias), su principal accionista es 

la CCB y ofrece más de 15 pa-
bellones para la realización de 
eventos y convenciones.

Este tipo de alianzas es-
tratégicas proyecta a Bogotá 
como foco del turismo de ne-
gocios en el país y fortalece el 
interés de entidades públicas 
y privadas para la construc-
ción de nuevos espacios que 
aporten al desarrollo de gran-
des congresos para sectores 
económicos como el farma-
céutico, tecnológico, petrole-
ro, químico, cultural y gastro-
nómico.

En abril de este año la 
capital recibirá el hotel 
que complementará el 
Distrito de Ferias y 
Convenciones de Bogotá. Tridente MICE en Bogotá.

Tenemos grandes expec-
tativas puestas en Co-

lombia, que en la actualidad 
muestra una economía y una 
moneda estables, factores 
positivos a los que se suman 
una mayor conectividad que 
en otros años; de ahí que es-
te 2019 esperamos que crez-
ca bastante el negocio aquí, 
y por eso estuvimos presen-
tes durante la feria de Anato, 
tanto con personal de ventas 
como de contratación”, afir-
mó a este medio Diogo Ju-
lião, managing director de 
Abreu Online.

En su visita a Colombia, 
el ejecutivo estuvo acompa-
ñado por Víctor Alonso, Latin 
America market manager de 
Abreu Online; Marcelo Ba-
rria, gerente de Ventas de 
Abreu para Colombia, Ecua-
dor y Perú; y Paulo Baião, co-
mercial & sales director Latin 
America de Abreu; quien se-
ñaló: “En 2018 experimenta-
mos un crecimiento signifi-
cativo del negocio de circui-
tos en Colombia, y para es-
te año ya tenemos buenos 
indicadores, lo que nos da 
mucha satisfacción y ratifica 
nuestra apuesta por el mer-
cado, que incluye la adapta-

ción del producto a los re-
querimientos planteados”.

Respecto del negocio on-
line, Julião sostuvo que están 
ampliando la contratación en 
destinos locales de Argenti-
na, Chile, Uruguay y Colom-
bia, además de reforzar el Ca-
ribe y Florida y Nueva York 
(desde la oficina de Orlando). 
“En el mismo sentido, la web 
propia de venta del producto 
Disney ha tenido muy buena 
aceptación, y este año será el 
de la expansión e implemen-
tación de esa herramienta a 
gran escala”, añadió.

Julião también se refirió 
a la situación económica y 
política de América Latina, y 
a la revalorización de Colom-
bia en este sentido: “La de-
pendencia del mercado ar-
gentino para todas las áreas 
de negocio de Abreu es im-
portante. La crisis y el año 
electoral nos afectan; el re-
to, en este contexto, es la 
diversificación de mercados: 
generar volumen en Chile, 
Colombia, México y Uru-
guay, pero también en paí-
ses como Panamá, Puerto 
Rico, Paraguay, Bolivia, Pe-
rú y en el área de habla his-
pana de Florida”.

Marcelo Barria, Paulo Baião, Diogo Julião y Víctor Alonso.

ABREU. “Tenemos 
grandes expectativas en 
Colombia para este año”
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