PAG. 8 « LA AGENCIA DE VIAJES - Mayo de 2016

PERU

I.os arribos internacionales
crecieron 9,9% en febrero

n febrero del presen-
te ano llegaron a Pe-
rd 324.369 turistas in-

ternacionales, cifra que repre-
sentéunincrementodel 9,9%
en relacion a similar mes del
ano previo, con un flujo posi-
tivo de mas de 29 mil turistas
adicionales.

En el acumulado de los dos
primeros meses delafno, sere-
gistré un crecimiento del 6%,

El alza del turismo internacional no se
detiene. En el ultimo andlisis del Mincetur,
correspondiente a febrero, se evidencid un
alza de casi el 10%. Los paises que conforman
la Alianza del Pacifico representaron el 45%
del total con un crecimiento del 8,6% respecto
a febrero del ario anterior.

cifraque significé lallegada de
35.730 turistas adicionales.
En el andlisis, se destaca la
recuperacion de Chile durante
el segundo mes del ano con
un incremento del 6,8% res-
pectoafebrerode 2015, segui-
dode Estados Unidos (15,1 %),
Ecuador (19,6%), Colombia
(28,4%) y Uruguay (50,6%).
Las llegadas provenientes
del blogue econémico de la
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Los turistas internacionales contindan eligiendo a Peru.

Alianza Pacificorepresentaron
el 45% del total con un creci-
mientodel 8,6 % respectoafe-
brero del ano anterior. En ese
sentido, la ministra de Comer-
cio Exteriory Turismo (Mince-
tur) y presidenta del Consejo
Directivode PromPeru, Maga-
li Silva Velarde-Alvarez, desta-
c6 el crecimiento de Colom-
bia, que durante ese mes se
incrementé un 28,4% respe-
to al mismo periodo de 2015.
Por otro lado, las llegadas pro-
venientes de México alcanza-
ron los 4.320 turistas interna-
cionales, cifra que evidencio
un crecimiento del 8,2%.

Por otro lado, los paises
del APEC representaron en
su conjunto el 60,8% del to-
tal de llegadas de turistas in-
ternacionales. Es importante
mencionar que este bloque re-
gistréunincrementodel9,4%
en comparacioén a febrero del
ano anterior.

Enelcasode Europasedes-
taco el crecimiento del Reino
Unido, que registré un total de

4.232turistasinternacionales,
representando un incremen-
to del 11,6%. Le sigue Fran-
cia, que aument6 7,5%, con
un total de 6.031 turistas. En
tercer lugar se encuentra Ho-
landa con 2.031 turistas inter-
nacionales, cifra que signifi-
cd un crecimiento del 22,9%.

La ministra Silva indicé que
en la regién de Asia y Ocea-
nia predomina el crecimiento
sostenido de la Republica Po-
pular de China con un 83,4%
respectoafebrerode 2015, se-
guido de Corea del Surcon un
crecimiento del 24,1% y Aus-
tralia con un alza de 13,9%.

"El aumento del flujo ha-
cia Pert desde China en los
dos primeros meses del ano
responde a un escenario fa-
vorable sumado a las accio-
nes de promocion, especial-
mente alianzas estratégicas,
bolsas de negociacioén en el
marco de la Alianza del Paci-
fico y viajes de prensa reali-
zados durante 2015", mani-
festd Silva.®

Abreu Online continda
generando negocios

VTctor Alonso, sales ma-
nager para Latam; vy
Diogo Julido, director gene-
ral adjunto de Abreu Onli-
ne; mencionaron las nove-
dades y proximas acciones
arealizar por lacompania en
la region.

“En Latinoamérica tene-
mMos cuatro principales obje-
tivos de mercado: Argentina,
Meéxico, Colombia y Chile.
También estamos enfocén-
donos en Peru, Paraguay y
Uruguay, pero empezamos
por aguellos, acercandonos
alos mayoristasy generando
negocios, invirtiendo en tec-
nologia y adaptando las con-
trataciones para vender pro-
ductos de Estados Unidos,
Europa, Brasil, Caribe, Asia
y Medio Oriente”, mencio-
né Julido.

Abreu Online cuenta con
una estrategia clara de con-
tratacién, enfocandose en
los destinos y hoteles que
verdaderamente pueden ge-
nerar ventas. “Nuestra mi-
sién no es tener mucha can-
tidad de hoteles en el inven-
tario, sino contar con propie-
dades con cupos y precios
competitivos. Cuando un
cliente quiere un producto

Diogo Julido y Victor Alonso.

en cualquier parte del mun-
do, tenemos los medios para
garantizar que el servicio se
cumpla”, especificé Juliao.

A su vez, Alonso anadio:
“Preparamos capacitacio-
nes adaptadas para cada
target en los paises donde
comercializamos, y nos es-
tddandobuenosresultados,
siempre con los mayoris-
tas brindandonos su apoyo.
Los profesionales de Amé-
rica Latina aprecian que cru-
cemos el océanoy estemos
con ellos, acercandoles las
novedadesy capacitandolos
permanentemente”.

Por su parte, Julido con-
cluyé: “Queremos reforzar
la presencia y la confianza
de las personas con las que
negociamos a través de las
innovaciones que persegui-
mos”.®



