LA AGENCIA DE VIAJES

Al Rockin Rio de
Lisboa con Abreu online

om Carlos Liberty,
Dom Carlos Park,
Hotel Roma, Neya

Lisboa Hotel, Olissippo Lapa
Palace, Olissippo Margués
de Say Olissippo Oriente son
los hoteles seleccionados
por Abreu online para comer-
cializar los programas del
Rock in Rio Lisboa.

El festival se llevara a ca-
bo el 19, 20, 27 28 y 29 de
mayo en la Quinta da Bela-
vista, y Abreu online dispo-

ne de ofertas especificas pa-
ra este animado evento mu-
sical. De este modo, la ope-
radora ofrece un minimo de
dos noches de alojamientoen
habitacion doble, condesayu-
no y cuatro entradas para el
festival (una entrada por per
sona, por dia), en hoteles de
3 a b estrellas.

Para conocer otras ofertas
disponibles y reservar, los
interesados pueden visitar
abreuonline.com. \®

Peri lanzé una App mévil gratuita

romPerl anuncié que
puso a disposicion de
todos los turistas la

primera guia de turismo digi-
tal oficial del Peru. Se trata de
laaplicacion para dispositivos
moviles PeruTravel, que ofre-
ceinformacion turistica sobre
todos los departamentos del
vecino pais, con detalles so-
bre qué hacer y a dénde ir
segun los intereses de cada
viajero. “Forma parte de una
estrategia integral de promo-
cion delturismotantointerno
comoreceptivo, que estamos
enfocando en segmentos de
alto crecimiento paraeldelos
millenials, cuyosintegrantes,
hombres y mujeres entre los
18 y 34 anos de edad, estan

hiperconectados al mundo
digital’ afirmé Magali Silva,
ministrade Comercio Exterior
y Turismo del Peru. \®

CHILE

Miami se proyecta como destino MICE

De acuerdo con

el Greater Miami
Convention

&S Visitors Bureau
(Gmevb), la ciudad
estd realizando
importantes
inversiones para
captar mds eventos
mundiales y aportar
al crecimiento

del sector.

[turismoes el principal
motor econémico de
Miami, donde genera

un impacto econémico supe-
rior a los US$ 24 billones al
afo y mantiene una ocupa-
cion hoteleracercanaal 80%.
Brasil, Canadéa, Colombia,
Argentinay Alemania son los
principales emisores de visi-
tantes a la ciudad, quienes
ademas de preferirel destino
por sus playas o por ser una
meca para las compras, asis-
tenaeventosde tallamundial.
Razoén por la cual el destino
estéd haciendo fuertes apues-
tas para incrementar el nu-
mero de turistas del segmen-

Rolando Aedo.

to MICE, como también la
cantidad de eventos que
acoge anualmente.

“Con una inversiéon de
US$ 615 millones, estamos
renovando nuestro Miami
Beach Convention Centerque
tiene alrededorde 152.400 m2
de espacio de exhibicién, un
salon de usos multiples de
18.288 m?2 y 81 nuevas sa-
las de recreo que abarcan
57912 m2. Sureconstruccion
inicié el pasado diciembre, y
se estima que esté lista pa-
ra 2018’ dijo Rolando Aedo,
vicepresidente ejecutivo del
Greater Miami Convention &
Visitors Bureau (Gmcvb). Se-
gun cifras de la entidad, con
la expansion de este esce-
nario se estima desarrollar
cada ano 21 convenciones y
traer un adicional de US$ 100
millones para la capital.

Sumado a este proyecto,
Miami no para de crecer en

Gisela Marti.

materia hotelera. "Desde
2015 y hasta 2020 vamos a
tener 10 mil nuevas habita-
ciones’ afirmé Aedo. Soloen
2016 se adicionaran a la ofer
taalrededorde 2.300 cuartos
dereconocidas marcas. “Los
futuros hoteles incorporan al
interior de sus espacios am-
plias salas de conferencias
y ademds disponen de es-
cenarios al aire libre para el
desarrollo de grandes even-
tos’ agrego el vicepresiden-
te del Gmevb.

Cabe destacarque otropun-
torelevante es el Miami Inter-
national Airport, que ha sido
sometido a renovaciones por
US$ 6 billones.

OFERTA EMERGENTE.
Lamulticulturalidad de Mia-
milahahechomerecedorade
una muestra Unica en cuanto
a movimientos artisticos, cul-
turalesy gastronémicos sere-

Joe Docal.

fiere. "Para nosotros ha sido
importante ampliar el mensa-
je de todos los barrios que se
pueden encontrar en la ciu-
dad. Wynwood, Little Haiti y
la Pequena Habana son ape-
nas algunos sectores que se
han revitalizado en torno al ar
te, la musica o la comida fu-
sion, y que hoy son atractivos
que obligan extender el tiem-
po de visita por parte de los
turistas’ dijo Gisela Marti, vi-
cepresidenta de Marketing y
de Turismo del Gmcvb.

Por su parte Joe Docal, el
nuevo director de Ventas pa-
ra América Latinay el Caribe
de la entidad, enfatizd: “So-
mos mas que playas y com-
pras. Gracias al despertar de
multiples expresiones cultu-
rales vienen muchos concier
tos, obras itinerantes, mas
escenarios cientificos y edu-
cativos como el Miami Scien-
ce Museum, entre otros” \®
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Tu puedes ser parte de la fiesta mas esperada, solo VENDE, REGISTRA ¥y GANA

en www.myamplifiedrewards.com ylas coordenadas te llevaran a

HARD Rock HoTEL & CAsINO PUNTA CANA en septiembre 2016.
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